千亿市场规模造就无限财富商机 
随着人们生活品质的提高，快速电热水龙头产品正作为一种家居生活的必须与时尚渐渐走进千家万户。目前城市居民家庭对于厨卫小家电产品的需求已不再满足于现 状，消费者对于厨卫产品的多样化、个性化需求，为厨卫产品市场进一步的拓展提供了广阔的市场。
中国的气候环境决定了大半国家的居民春、秋、冬三季生活在寒冷的环境中，全年中使用热水最多的更是厨房，洗菜、洗碗、洗锅、厨房清洁等等。因 为使用热水的不方便，众多家庭采用炉火烧水的方法来解决生活所需的热水，家庭主妇双手常年浸泡在寒冷刺骨的冰水中做着家务，皮肤粗糙、红肿、身心常年累月 的受到伤害。其次是作为家庭中一个重要组成部分的卫生间，人们对热水器的使用仅仅只是一个淋浴，加上气候寒冷、室温低、家庭供热系统复杂、热水的预热时间 长，日常生活中的洗脸、洗头、刷牙、洗衣等热水需求都无法方便的满足，人们仍是常年与冷水结缘，特别苦了的是家中的老人、妇女和孩子。老百姓迫切需要一种 产品体积小不占空间、设计美观、安装方便、安全实用、快捷速热、节水节电的厨卫专用型电热水器。需要就是潜力，潜力就是市场，科力智能双温控电热水龙头的 上市，不仅满足了现代家庭365天24小时方便使用热水的需求，而且其智能化、科技化、人性化的特点更是受到广大消费者的推崇。
2007年，北京、成都、重庆、哈尔滨、广州、南京等许多省市的房地产公司和物业公司选 择了向小区家庭安装快速电热水龙头。广州、连云港、上海等地的家装博览会及卫浴产品博览会更吸引众多专业销售商的目光。据2007年装饰材料市场及卫浴产 品市场统计，电热水龙头的销量（特指批发量）在专业市场已接近当地大百货商场的月销总量。
由于厨卫设备及装饰市场的加入，电热水龙头已决非一个季节性的销售产品。全年12个月都成为销售旺季，即使六、七两月气候炎热，由于安装市场的装饰需求， 批发的总量仍让其成为销售的黄金时节。城镇居民住房的改革使居住环境日益得到改善，对电热水龙头的需求增加，且产品价格符合绝大多数居民家庭的购买能力。 全国的建材及卫浴用品店每城市均在五百家以上，以每家平均每月销售一台计算，则一年的销售总量即达到424.8万台。相关资料表明，预计今后10年间 将有33%的住户迁入新居，新居购买，旧居买新，意味着平均每年有近5.61万个机会存在。在传统小家电所占市场份额日渐饱和的今天，科力智能双温控电热水龙头凭借其安全、小巧、节能、方便等优势，成为中国小家电市场的新宠，倍受消费者的喜爱。 未来几年内，市场将会越做越大，产品销售与所占市场份额将呈爆炸式增长。目前快速电热水龙头处于市场高速成长期，就像当年微波炉、电磁炉从无到有，后来市 场普及，第一批做代理赚大钱，后代理难赚钱，这就是赚钱规律，那些具有前瞻性眼光的投资者早以成为富翁。 传统水龙头将退出市场，电热水龙头步入高速成长期。 
国内厨房革命的第一次成功是电饭煲的普及，它改变了中国人用火煮饭的习惯；微波炉的二次革命颠覆了中国人燃火做菜的传统；电磁炉的第三次革命，经过十年的 发展，全国形成了目前年销售额为20多亿元的市场规模。而快速电热水龙头产品带来了全球性的第四次厨房革命，它将传统只能出冷水的水龙头升级改造为可以瞬 间随时随地出热水、冷热两用的高科技电热水龙头，它的革命，因为使用方便而改变了全球消费者的用水习惯，未来必将替代水龙头的位置而进入千家万户。


